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                        ❞ كتاب استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية ❝  ⏤ حمد بن ناصر الموسى
نبذة عن الكتاب :



يعد نموذج الاتصال التسويقي المتكامل Integrated Marketing Communication أحد التطبيقات الاتصالية الحديثة التي تتمثل القيمة التكاملية في الظاهرة الاتصالية، وتعمل على توصيفها بطريقة منهجية لتجاوز العقبات الكثيرة التي تعاني منها برامج الاتصال التسويقي في شركات المال والأعمال في مختلف دول العالم نتيجة للتطورات الهائلة في البيئة الاتصالية والتسويقية والتجارية. وتعاني الأدبيات العربية من نقص كبير في الكتب التي تناولت الاتصال التسويقي المتكامل، 





ومن هنا تأتي أهمية هذا الكتاب الذي سعى إلى تأصيل البعد الاتصالي لهذا النموذج من خلال البحث عن جذور التكامل في الظاهرة الاتصالية، ومن ثم تقديم دراسة نظرية شاملة لمفهوم الاتصال التسويقي المتكامل IMC وأبعاده ومستوياته وتطبيقاته وأدواته الاتصالية وعلاقته بالنماذج والنظريات والمداخل الاتصالية. وفي الجانب الميداني تضمن هذا الكتاب دراسة لقياس مدى تطبيق الشركات السعودية لنموذج الاتصال التسويقي المتكامل عبر تبني تصور شولتز وكيتشن لمراحل التكامل، والعوامل المؤثرة في ذلك، والعلاقة بين تطبيق هذا النموذج ونجاح الشركات السعودية في تحقيق أهدافها من خلال تحسن الأداء المالي لتلك الشركات.
 حمد بن ناصر الموسى -  ❰ له مجموعة من الإنجازات والمؤلفات أبرزها  ❞ استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية ❝  الناشرين :  ❞ جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية ❝   ❱
من الإعلام ووسائل الإتصال  - مكتبة الكتب والموسوعات العامة.
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  منصّة المكتبة 
( التسجيل مفتوح )كتب حمد بن ناصر الموسىكتب جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلاميةمكتبة الكتب الغير مصنّفةالإعلام ووسائل الإتصالأفضل كتب في الإعلام ووسائل الإتصالالمزيد من التصنيفات كل الكتب في  الكتب الغير مصنّفة مكتبة الكتب والموسوعات العامةكل المكتبات وسوم ذات صلة:
#اعلام. #شركات . #وسائل الاعلام . #الإعلام . #اذاعة #اتصالات #وسائل اعلام . 


 جميع الحقوق محفوظة لدى دور النشر والمؤلفون والموقع غير مسؤل عن الكتب المضافة بواسطة المستخدمون. 
للتبليغ   عن كتاب محمي بحقوق نشر فضلًا اضغط هنا 
مكتبة تحميل الكتب مجانا

        
  

📘 قراءة  كتاب استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية أونلاين






 اقتباسات من كتاب ❞استخدام الإتصال .. ❝اقتباسات لـ ❞حمد بن ناصر الموسى❝شارك باقتباسات لهذا الكتاب
نبذة عن الكتاب:
استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية
2010م - 1445هـ 
نبذة عن الكتاب :



يعد نموذج الاتصال التسويقي المتكامل Integrated Marketing Communication أحد التطبيقات الاتصالية الحديثة التي تتمثل القيمة التكاملية في الظاهرة الاتصالية، وتعمل على توصيفها بطريقة منهجية لتجاوز العقبات الكثيرة التي تعاني منها برامج الاتصال التسويقي في شركات المال والأعمال في مختلف دول العالم نتيجة للتطورات الهائلة في البيئة الاتصالية والتسويقية والتجارية. وتعاني الأدبيات العربية من نقص كبير في الكتب التي تناولت الاتصال التسويقي المتكامل، 





ومن هنا تأتي أهمية هذا الكتاب الذي سعى إلى تأصيل البعد الاتصالي لهذا النموذج من خلال البحث عن جذور التكامل في الظاهرة الاتصالية، ومن ثم تقديم دراسة نظرية شاملة لمفهوم الاتصال التسويقي المتكامل IMC وأبعاده ومستوياته وتطبيقاته وأدواته الاتصالية وعلاقته بالنماذج والنظريات والمداخل الاتصالية. وفي الجانب الميداني تضمن هذا الكتاب دراسة لقياس مدى تطبيق الشركات السعودية لنموذج الاتصال التسويقي المتكامل عبر تبني تصور شولتز وكيتشن لمراحل التكامل، والعوامل المؤثرة في ذلك، والعلاقة بين تطبيق هذا النموذج ونجاح الشركات السعودية في تحقيق أهدافها من خلال تحسن الأداء المالي لتلك الشركات.

   .      المزيد..


تعليقات القرّاء:








نبذة عن الكتاب :


يعد نموذج الاتصال التسويقي المتكامل Integrated Marketing Communication أحد التطبيقات الاتصالية الحديثة التي تتمثل القيمة التكاملية في الظاهرة الاتصالية، وتعمل على توصيفها بطريقة منهجية لتجاوز العقبات الكثيرة التي تعاني منها برامج الاتصال التسويقي في شركات المال والأعمال في مختلف دول العالم نتيجة للتطورات الهائلة في البيئة الاتصالية والتسويقية والتجارية. وتعاني الأدبيات العربية من نقص كبير في الكتب التي تناولت الاتصال التسويقي المتكامل، 




ومن هنا تأتي أهمية هذا الكتاب الذي سعى إلى تأصيل البعد الاتصالي لهذا النموذج من خلال البحث عن جذور التكامل في الظاهرة الاتصالية، ومن ثم تقديم دراسة نظرية شاملة لمفهوم الاتصال التسويقي المتكامل IMC وأبعاده ومستوياته وتطبيقاته وأدواته الاتصالية وعلاقته بالنماذج والنظريات والمداخل الاتصالية. وفي الجانب الميداني تضمن هذا الكتاب دراسة لقياس مدى تطبيق الشركات السعودية لنموذج الاتصال التسويقي المتكامل عبر تبني تصور شولتز وكيتشن لمراحل التكامل، والعوامل المؤثرة في ذلك، والعلاقة بين تطبيق هذا النموذج ونجاح الشركات السعودية في تحقيق أهدافها من خلال تحسن الأداء المالي لتلك الشركات.

 


استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية


من الإعلام ووسائل الإتصال




سنة النشر : 2010م / 1431هـ .
حجم الكتاب عند التحميل : 7.9 ميجا بايت .
نوع الكتاب : pdf.
عداد القراءة: 

اذا اعجبك الكتاب فضلاً اضغط على أعجبني 
  و يمكنك تحميله من هنا:




      شكرًا لمساهمتكم
    شكراً لمساهمتكم معنا في الإرتقاء بمستوى المكتبة ، يمكنكم االتبليغ عن اخطاء او سوء اختيار للكتب وتصنيفها ومحتواها ، أو كتاب يُمنع نشره ، او محمي بحقوق طبع ونشر  ، فضلاً قم بالتبليغ عن الكتاب المُخالف:
 تبليغ عن الكتاب أو محتواه ⛔️
  


      قبل تحميل الكتاب .. 
يجب ان يتوفر لديكم برنامج تشغيل وقراءة ملفات pdf
يمكن تحميلة من هنا 'http://get.adobe.com/reader/'


  



  المؤلف:
      حمد بن ناصر الموسى - 
     ❰ له مجموعة من الإنجازات والمؤلفات أبرزها  ❞ استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية ❝  الناشرين :  ❞ جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية ❝   ❱.      المزيد..
    كتب حمد بن ناصر الموسى  


      الناشر:  
      جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية
    جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية جامعة سعودية حكومية تقع في الرياض عاصمة المملكة العربية السعودية، تأسست سنة 1373هـ -1953 ممثلة في كلية العلوم الشرعية (وتُعرف الآن بكلية الشريعة) وتطورت منذ ذلك الحين بصورة جذرية حتى أصبحت جامعة في عام 1394هـ-1974، وقد وضع حجر أساس مبناها الجامعي الحالي في 5 يناير، 1982 في عهد الملك خالد. وتم ٱفتتاحها في العام 1990. وتضم الجامعة 14 كلية، 3 معاهد عليا، 70 معهداً علمياً داخل المملكة، وخمس معاهد خارج المملكة في كل من إندونيسيا وجيبوتي.
 ❰ ناشرين لمجموعة من المؤلفات أبرزها  ❞ معجم الألفاظ العربية في اللغة التركية ❝  ❞ معجم الألفاظ العربية في اللغة الفارسية ❝  ❞ معجم الألفاظ العربية في لغة الهوسا ❝  ❞ مؤلفات الشيخ الإمام محمد بن عبد الوهاب ❝  ❞ المقتصد في شرح التكملة ❝  ❞ استخدام الإتصال التسويقي المتكامل في الشركات السعودية ❝  ❞ حب الوطن دراسة تأصيلية ❝  ❞ معجم الأمثال العربية . رياض عبد الحميد مراد ❝  ❞ وجوب تحكيم الشريعة الإسلامية ❝  ❞ الحداثة في العالم العربي - دراسة عقدية ❝  ومن  أبرز المؤلفين :  ❞ أبو العباس أحمد بن عبد الحليم بن عبد السلام بن تيمية الحراني  ❝  ❞ صالح بن فوزان الفوزان ❝  ❞ محمد بن عبد الوهاب ❝  ❞ عبد الرحمن حسن حبنكة الميداني  ❝  ❞ مناع القطان ❝  ❞ عبد القاهر بن عبد الرحمن بن محمد الجرجاني النحوي أبو بكر ❝  ❞ سعد بن عبدالله السبر ❝  ❞ حبيب بن أوس الطائي أبو تمام ❝  ❞ محمد نور الدين عبد المنعم ❝  ❞ الجمعية الفقهية السعودية ❝  ❞ د.محمد محمد أبو موسى ❝  ❞ أ.د. مصطفى حجازي السيد حجازي ❝  ❞ عبدالرحمن بن معاضة الشهري  ❝  ❞ مجموعة من المؤلفين ❝  ❞ قاسم السامرائي ❝  ❞ سهيل صابان ابن شيخ ابراهيم حقي ❝  ❞ حمد بن ناصر الموسى ❝  ❞ راجي محمد سلامه الصاعدي ❝  ❞ وليد بن محمد بن أحمد جميل ❝  ❞ رياض عبد الحميد مراد ❝  ❞ إبراهيم عبد الكريم عبد الله ❝  ❞ سليمان بن عبد الله أباالخيل ❝  ❞ محمد بن إبراهيم بن جلبان ❝  ❞ طالبات ماجستير إدارة و تخطيط تربوي ❝  ❞ أحمد بن علي الزاملي عسيري ❝  ❞ د. محمد أحمد العلي ❝  ❞ عمر بن مساعد الشريوفي ❝  ❞ زلفى بنت أحمد بن محمد الخراط ❝  ❞ محمد عبدالرحمن المرحوم ❝  ❞ نو رة بنت عبدالرحمن بن علي الزامل ❝  ❞ طارق بن عبد الله بن محمد الرميح ❝  ❞ رانيه محمد علي الكينعي ❝  ❞ عبد الرحمن بن عبد الله التويجري ❝  ❞ سعود بن عبد العزيز الخنين ❝  ❞ محمد بن عبد الرحمن بن محمد بن قاسم العاصمي الحنبلي ❝  ❞ عبد الرحمن بن فؤاد  بن إبراهيم العامر ❝   ❱.المزيد..    كتب جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية  
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